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O presente trabalho visa a examinar a narrativa filmica “No”, do diretor Pablo
Larrain, a partir da perspectiva do tedrico John B. Thompson, no que se refere as
articulagdes possiveis entre formas simbodlicas e relagdes de poder. A narrativa
leva-nos para o cenario da ditadura militar chilena que foi liderada pelo general
Augusto Pinochet e ocorreu entre 1973 e 1990. O longa-metragem acompanha um
publicitario trabalhando em uma campanha para ser veiculada na televisao e que
veio a ser determinante para o Chile. Investigaremos compreender como a
comunicacdo € um fator decisivo nos cenarios de politica e relagdes de poder
historicamente. O método utilizado sera analise de conteudo, apontando a conexao
entre comunicacdo e os modos operacionais da ideologia. Em 1988 devido a
pressdo externa e a fim de legitimar seu governo, Pinochet convocou um plebiscito
ao povo. Neste plebiscito haviam duas opg¢des, “sim” para o ditador continuar no
governo e “ndo” para que ocorressem eleicdes diretas no ano seguinte. Desse
modo, durante a narrativa René Saavedra, o protagonista, lida com a necessidade
de produzir a campanha do “ndo” durante 15 minutos diarios e enfraquecer a relagao
de poder entre Pinochet e a nagado chilena. Segundo o modo operacional de
unificagdo de Thompson (2011), a criacédo de simbolos de unidade como, hinos
nacionais, bandeiras e emblemas, criem uma maior identidade coletiva e facilite a
sustentagao das relagdes de dominagdo. O protagonista criou musicas e simbolos
gue representassem o “nao”, isso fez com que através da unido, a populacao
projetasse um destino coletivo. René e a equipe de produgdo da campanha, nao
fizeram promessas politicas ou promessas materiais, mas prometeram um
sentimento, algo abstrato, que € a "alegria". O sentimento prometido ¢ relativo e
diferente para cada pessoa, entdo é muito mais dificil um cidadao se sentir lesado
pela promessa de um sentimento. As diferentes interpretagdes que a palavra alegria
tomarem, podem ser defendidas pela agéncia de publicidade, e essa ideia é
sustentada por Thompson (2011), dar uma interpretacdo pode ser algo arriscado,
pois supomos que essa interpretagcdo nao seja unica, mas supomos que ela esteja
certa, ou seja, podemos prova-la caso seja exigido. Tendo em vista o cenario
historico e o filme analisado, é capaz observar como a publicidade é decisiva em
diferentes periodos historicos. A decisao popular levou a saida do General Augusto
Pinochet do governo, e essa tomada de decisdo foi diretamente influenciada pela
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campanha do “ndo”. A campanha teve sucesso na vitoria do plebiscito, pois nela
foram utilizadas estratégias ideologicas que tinham como intengdo unir o povo,
diferentes da do Estado vigente, que utilizava fundamentos racionais de legitimacéo,
fazendo a imposi¢cao de regras e ordem a populacéao.
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