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Os meios digitais de comunicagao se tornaram a principal forma de correspondéncia
entre os seres humanos. Utilizar-se destes meios para vender tornou-se
fundamental para empresas, e cada dia mais grupos de pesquisa vem adotando-os
como forma de divulgar suas agbes e atingir novas pessoas. Tendo em vista a
situagdo pandémica do COVID-19, estes meios permitiram que pesquisadores
pudessem continuar suas atividades de forma adaptada para a nova realidade,
cumprindo o seu papel na ciéncia brasileira. Desta forma, o grupo PET Engenharias,
situado no campus Bagé, vem utilizando meios digitais para se fazer ainda mais
presente na comunidade académica. O objetivo deste trabalho é relatar a
experiéncia, e como a utilizagdo destes meios vem auxiliando os académicos em
suas vidas pessoais/profissionais/académicas. Atualmente, o PET Engenharias
possui contas nas redes sociais Instagram, Facebook, Youtube e Linkedin, dispondo
também de uma pagina institucional dentro do site da UNIPAMPA. Os proprios
discentes bolsistas e/ou voluntarios, juntamente com o auxilio do tutor, sdo
responsaveis por movimentar as redes sociais. O Instagram e o Facebook s&o
administrados em conjunto, ou seja, possuem o mesmo conteudo. Neles s&o
postados desde avisos quanto a editais abertos do PET, até divulgacdo de
conteudos da propria universidade. Visando o contato com empresas e ex-alunos do
programa, bem como o melhoramento do curriculo dos atuais discentes, criou-se o
linkedin, onde sao divulgados os projetos ja finalizados do grupo e alguns em
andamento que possuem em seus objetivos, eventos com a participagdo da
comunidade. A pagina institucional destina-se a documentos oficiais como editais e
a histéria do programa. O Youtube é utilizado para disponibilizacdo de videos
vinculados a projetos como “Videoaulas” e “Formacao Cidad&”. Para a metodologia
do estudo, foi aplicado um questionario ao publico alcangado pelas midias sociais,
onde foi recolhido dados e analisados de forma estatistica. O publico mais
alcancado foram os discentes, sendo muitos de outras IES. Pode-se observar que
dentre as redes sociais, aquela que é mais acompanhada pelos seguidores é o
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Instagram, que se mostrou uma ferramenta indispensavel na divulgacdo das
informagdes do grupo, além de um meio rapido de comunicagédo com a comunidade
académica. Também foi questionado a experiéncia dos seguidores quanto as acoes
referidas as midias sociais, demonstrando um retorno favoravel. A pagina
institucional mantém-se de extrema importancia para que se conhega o programa de
forma mais ampla. Pelo formulario, pode-se observar o alcance em que as midias
obtiveram, ressaltando que nos dias atuais € importante diversificar as formas de
informagao, sendo os meios digitais utilizados para que mais pessoas entrem em
contato e conhegam o que o Programa de Educagdo Tutorial realiza na
universidade, assim como o que ele representa.
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