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O coronavirus (SARS-Cov-2), agente causador da patologia COVID-19, surgiu em
dezembro de 2019. Desde entado, pesquisadores do mundo inteiro buscam entender
seu mecanismo de atuagdo bem como alternativas para prevengao e tratamento da
doenca. Do mesmo modo, os cidadaos buscam respostas em meio a pandemia
instalada e o facil acesso a informagdes diversas por meio das midias sociais,
propicia que inverdades a respeito do assunto sejam disseminadas em massa e a
populagdo passe a crer e reproduzir as denominadas “Fake News’. Nessas
situagdes, a midia social é vista como “vild”. No entanto, ela pode ser usada de
forma benéfica para combater essa disseminagéo. Assim, o presente estudo foi
realizado com o objetivo de avaliar o alcance da divulgacdo de informacdes
baseadas em evidéncias cientificas, de forma acessivel a fim de possibilitar melhor
compreensao, no que concerne a prevencgao e tratamento da COVID-19, nas midias
sociais. Para tanto, foi escolhido um projeto do grupo PET Veterinaria, denominado
“dulho Cientifico” (més escolhido por ser comemorado o Dia Nacional da Ciéncia e
do Pesquisador), o qual consistiu em publica¢cées no perfil do Instagram/Facebook
do grupo, contendo os principais tépicos de cinco artigos cientificos a respeito do
virus. Esses, haviam sido previamente selecionados apds pesquisa nas bases de
dados PubMed e Scielo, bem como na revista cientifica Nature, as quais sao
referéncia no ambiente cientifico. Os principais topicos dos referidos estudos foram
expostos em designs atrativos (cores e desenhos) bem como com termos usuais e
de forma detalhada para melhor interpretagéo. As publicagbes foram realizadas nos
dias 13/07, 20/07 e 27/07, intituladas “Uso de mascaras na prevencado da COVID-
19”, “Hidroxicloroquina e lvermectina no tratamento da COVID-19”, “E a vacina?”,
respectivamente. Foram analisadas quanto ao numero de: curtidas, comentarios,
compartilhamentos, salvamentos e total de pessoas alcangadas. Assim, em
somatério, resultaram em: 1676 pessoas alcancadas no Facebook, além de 28
curtidas, um comentario e 20 compartilhamentos; enquanto no Instagram 1930
pessoas foram alcancadas, o que resultou em 285 curtidas, 9 comentarios, 181
compartilhamentos e 38 salvamentos. Vale ressaltar que a publicacédo a respeito da
Hidroxicloroquina e Ivermectina foi repostada por uma pagina de medicina
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veterindria e teve maior impacto que as demais. Dessa forma, o assunto que na
época de publicagdo estava em discussao constante no pais e sendo alvo de Fake
News, foi o que obteve maior interacdo. Portanto, o nimero de pessoas alcancadas
e a interagcdo que as publicagdes repercutiram reflete positivamente e demonstra o
potencial que uso das midias pode ter no combate as Fake News. Em vista disso,
aqueles que possuem acesso a informagdo de qualidade podem obter éxito ao
dissemina-la de forma compreensivel aos demais.
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