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Este resumo foi concebido a partir dos resultados de um trabalho de conclusédo de
curso defendido no final de 2019. Nele trabalhamos o conceito de capitalismo artista
(LIPOVETSKY; SERROY, 2015) para relacionar essa atual dinamica de
funcionamento da sociedade — marcada pela inflagdo de uma atividade de tipo
estética que abrange todas as esferas sociais — com um objeto de estudo empirico
e contemporéneo: uma campanha publicitaria. Dentro deste universo tematico,
trazemos como problematica o seguinte questionamento: “de que maneira o
conceito de capitalismo artista se apresenta no filme publicitario e na narrativa
construida em torno das publicagdes da campanha “Go out, make some memories"
no e-commerce da marca Bolovo?”. Nesse sentido, construimos uma estrutura
metodoldgica que elegeu o estudo bibliografico para atender ao primeiro objetivo da
pesquisa de “discutir os conceitos de capitalismo artista (LIPOVETSKY e SERROY,
2015), industria criativa (UNCTAD, 2012) e narrativa publicitaria (CARRASCOZA,
2004; CARRASCOZA, 2008; COVALESKI, 2012; ROCHA, 2006; ROCHA, 2007;
SILVA e COVALESKI, 2016)”. Em seguida, selecionamos a metodologia de andlise
de conteudo (BARDIN, 1977) para alcancar o segundo objetivo do trabalho: “analisar
a relacédo do conceito de capitalismo artista com o filme publicitario e com a narrativa
construida nas publicagcbes da campanha “Go out, make some memories” no e-
commerce da marca Bolovo”. O método de analise de conteudo foi utilizado para a
definicdo de dois parametros analiticos com base nas caracteristicas que
representam o regime artista do capitalismo, sendo eles: (1) esfera das experiéncias
hedonistas e emotivas e (2) esfera da seducédo e do imaginario. Com base nesses
nucleos analiticos, obtivemos como resultado a confirmacdo de que as pecas
analisadas da campanha “Go out, make some memories” da marca Bolovo
amplificam a dindmica proposta pelo capitalismo artista por meio do uso da narrativa
publicitaria, que opera como uma maquina de producado de sentidos e signos, na
intencdo de expor frequentemente simbolos que refletem as ideias de experiéncia,
hedonismo e emocao e funcionam como um estimulo a imaginacao e uma estratégia
sedutora que encoraja o receptor da mensagem a praticar o consumo. Por fim,
percebemos que esse fendbmeno assume uma forma de caminho de compra que
permite ao individuo a vivéncia (simbdlica) das experiéncias sugestionadas pelas
narrativas das pecas analisadas, haja vista que os produtos comercializados pela
Bolovo carregam as histérias enunciadas pela marca.
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