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Nos dultimos anos a producdo audiovisual, especialmente o cinema, vem representando um
significativo recurso na divulgacdo de muitas destinagOes, algumas, até entdo, desconhecidas pelos
espectadores. A estratégia de atrair visitantes através dos filmes € uma tendéncia mundial, que vem
trazendo expressivos resultados, como o aumento do niimero de turistas em diversos paises como
Franca, Nova Zelandia, Inglaterra dentre outros, que adotaram as produgdes cinematogréficas como
forma de promover e diversificar o cendrio turistico. No Brasil, cendrio de inimeras produgdes
nacionais e internacionais, o niimero de estudos ainda é escasso, configurando um emergente e amplo
campo de investigacdo. Dentre os casos é possivel destacar o municipio de Cabaceiras, Paraiba,
intitulado de Rolitde Nordestina. A regido foi locagdo de produgdes, como: “O Auto da
Compadecida” (2000), a minissérie “Onde Nascem os Fortes” (2018), entre outros. Além do memorial
cinematogréafico criado para abrigar materiais utilizados nas producdes, foram elaborados diversos
roteiros turisticos com base nos filmes. Deste modo, o tema do estudo visa tratar da relagdo entre
turismo e cinema, especificamente, o que vem sendo tratado de turismo cinematografico. O objetivo
consiste em destacar o conceito de turismo cinematogrifico, evidenciando os beneficios e possiveis
transtornos ocasionados pela captacido dos projetos audiovisuais. A abordagem segue a perspectiva
qualitativa e exploratéria (GIL, 2021). Assim, o deslocamento de turistas em dire¢@o aos lugares onde
foram gravados filmes, novelas, séries cinematograficas ou televisivas, festivais de cinema e lugares
icones da cinematografia tem sido estudado por diversos autores nos tultimos anos, recebendo
diferentes terminologias, entre elas Turismo Cinematografico, segundo Ministério do Turismo do
Brasil. De acordo com essa defini¢do o turismo cinematografico mantém uma relacdo direta com o
turismo cultural, pois utiliza recursos audiovisuais inerentes ao campo da cultura, sendo considerado
transversal aos outros segmentos turisticos, pois retrata imagens, relacionados ao turismo de aventura,
ecoturismo, entre outros. Apesar das diferentes defini¢des percebe-se que todas s@o aceitas e possuem
o mesmo objetivo, envolvendo a visitagdo dos espagos e/ou estruturas que servem de abrigo as
producdes, por meio de visitas a estudios e sets de filmagem, e a visitacio dos destinos e/ou locagdes.
Em 2007, foi lancada a Cartilha do Turismo Cinematogréfico Brasileiro, com o objetivo de orientar e
informar as destinacdes sobre as especificidades que envolvem o processo de capta¢do dos projetos
audiovisuais, sinalizando os pontos considerados pelas produtoras na selecdo das loca¢des e demandas
necessdrias para o estabelecimento de uma regido, como destino de filmagens. Dentre os pontos
avaliados estdo: clima, variedade das locagdes, localizagdo, seguranca, oferta de equipamentos e
servicos, incentivos fiscais, portfélio de producdes, profissionais qualificados, entre outros. O
estabelecimento de uma regido, como destino de producdes audiovisuais, perpassa ainda iniciativas
como: elaboragdo de catdlogo com locacdes, profissionais e empresas prestadoras de servicos,
esclarecimentos a comunidade dos beneficios e, possiveis, transtornos gerados pelas gravacgdes, entre
outros. Ademais, a criacdo de uma film commission ou comissao filmica, organizac¢ao responsavel por
captar e apoiar o desenvolvimento dos projetos audiovisuais pode representar um diferencial
estratégico e um elemento decisivo na escolha da destinacdo. A captacdo das producdes, quando
realizada de forma planejada, pode trazer ainda beneficios, diretos e indiretos. Os diretos t€m relacio
com a vinda das equipes de producdo, empregos gerados, gastos com hospedagem, alimentacao,
aluguéis de carros e equipamentos. Os indiretos envolvem a projecdo da destinacdo e as estratégias
utilizadas para atrair visitantes, através da elaboracdo de produtos e servicos turisticos, entre outros.
Por outro lado, a exposicido pode ocasionar efeitos como: o comprometimento da capacidade de carga
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dos lugares, perda da privacidade dos residentes, reforco de esteredtipos negativos, destruicdo do
patrimdnio histdrico, entre outros. Mediante o exposto, considera-se o potencial das producdes
audiovisuais para o campo do turismo, promovendo e incentivando a economia das destinacdes,
inclusive o desenvolvimento do turismo cinematografico. Assim, o trabalho pretendeu contribuir para
ampliar a discussdo tedrica sobre o assunto, configurando uma linha de estudo a ser, posteriormente,
complementada, retomada e/ou refutada.
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