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Este texto narra o mapeamento de tendéncias socioculturais e a apresentagao ao
longo da disciplina de Gestao de Midias Sociais da Universidade Federal de Mato
Grosso, nomeado como Trends Culture 2021. Como resultado, materializam-se seis
tendéncias, nomeadas como eras, sendo elas: era da sustentabilidade urgente
(nota-se que agora ha uma urgéncia em agdes praticas na esfera do micro que
corroborem com o cuidado ambiental, para além do macro); era da
representatividade (na qual ha a representagcdo de minorias antes negligenciadas
por marcas na midia, como a comunidade negra e a LGBTQIA+); era dos afetos (no
qual bons e maus afetos estdo a flor da pele durante a pandemia de COVID-19 e
comunicados na esfera publica, seja pela arte, seja por influenciadores); era digital
(em que ha uma iminéncia das atividades realizadas no contexto digital, rompendo
barreiras de privacidade em redes sociais); era ageless (quando valoriza-se a
chamada terceira idade e ampliam-se possibilidades de ser e estar neste estagio da
vida); e era do afro futurismo (configura-se em comunicar uma estética negra e
africana no futuro, descolonizando as representacdes midiaticas em termos de
corpo). Em passos metodoldgicos, classifica-se a investigagdo como basica, com
objetivos descritivos e abordagem qualitativa; vale-se da metodologia de Revisao
Bibliografica, Analise Qualitativa de Dados e Teoria Fundamentada em Dados para
analise das informacdes dos sinais portadores de futuro. A guisa de consideragdes,
sublinha-se a relevancia do entendimento de tendéncias na formacéo discente de
um curso de Publicidade e Propaganda; também, destaca-se que o processo
ocorreu de forma disruptiva, inovadora e alinhada ao espirito do tempo. Por fim,
frisa-se a pertinéncia dada a atividade Trends Culture 2021, uma vez que & notorio o
estudo de padrdes de comportamento para qualificar a assertividade das praticas
publicitarias.
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